
7 May 2008

Masterfoods Austria – Sheba Catwalk
Beste Direct-Mail-Kampagne
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Herausforderung:
Kampagnenziel war die Bewerbung des Events 
„Sheba-Catwalk“ in der spezifischen Zielgruppe 
“Katzenbesitzer” A 18+ in Wien und Wien Umgebung.

Strategie:

Dazu wurden Stand-Alone-Newsletter an die mittels 
Geo-Targeting selektierte Zielgruppe versendet

Diese beinhalteten einen Aufruf zur Bewertung von 
Designerkleidung

Als Anreiz zur Teilnahme an der Bewertung diente ein 
Gewinnspiel, bei dem eines der Designer-Stücke zu 
gewinnen war

Resultat:
Die Direct-Mail-Kampagne erreichte eine 
überdurchschnittliche Performance (Index 305)

Laufzeit:
13.03.2007


